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El propdsito del presente documento es garantizar la calidad y pertinencia de los productos
académicos susceptibles de sereditados con el sello de la Universidad Iberoamericana Puebla.

El término propuesta editorial se refiere al conjunto de los productos editoriales que un area
académica propone llevaracabo.

El término producto editorial comprende cualquier medio impreso de difusién académica, asi
como cualquier medio audiovisual y electrénico, cuyo sello editorial sea la Universidad
Iberoamericana Puebla, en calidad de editora o coeditora.

El término plan editorial institucional se refiere al conjunto de propuestas editoriales que se
produciran durante un aino.

Politicas:

1. Llas propuestas editoriales deben responder a los planes y programas de las areas
académicas que las formulan.

2. La Universidad privilegiara la produccién académica que sea susceptible de ser editada o
coeditada coninstituciones externas.

3. Llas propuestas editoriales de las dreas académicas seran evaluadas respectoasu calidady
pertinencia por los consejos editoriales respectivos, de acuerdo con los criterios
establecidos porel Consejo Editorial Universitario.

4. La Coordinacion de Publicaciones autorizard las portadas, asignara el ISBN y el cédigo de
barras y elaborara la pagina legal correspondiente. También definird el formato y el tiraje
del producto editorial, ademds de llevara cabo el cuidado de la edicion.

5. Los productos editorialesenformatolibro de la UniversidadIberoamericana Pueblayen las
gue participe como coeditor, noincluiran el directorio institucional en suspaginasinteriores.
Los créditos editorialesiran en el coloféon de los libros.

6. El pago de derechosde autor por concepto de regalias fruto de la edicién de los productos
editoriales (libros) con el sello editorial de la Universidad Iberoamericana Puebla, y en las
gue participe como coeditor, se hara en especie (ejemplares del libro editado), de acuerdo
con la distribucién aprobada por el Consejo Editorial Universitario y administrado por la
Coordinacién de Publicaciones, en los siguientes términos paratiros de:

e 2,000 ejemplares, se aplicard como pago el 8% para primeras ediciones y
reediciones, y 4% para reimpresiones;

e 300 hasta 1,500 ejemplares, 10% para primeras edicionesy reediciones,y 5% para
reimpresiones;

e hasta 200 ejemplares, 15% primeras ediciones y reediciones, y 8% reimpresiones;

e de 100 ejemplares, 15% primeras ediciones y reediciones, y 8% reimpresiones.

7. Los porcentajes de distribucidn en las aportaciones de las diferentes instancias de la
Universidad Iberoamericana Puebla para la edicién de productos editoriales y el uso del
logotipoinstitucional en ellos donde participela Universidadse sujetaran alos lineamientos
aprobados por el Consejo Editorial Universitario.



8. Los productos editoriales en forma de publicaciones periddicas que se editen con el sello
editorial de la Universidad Iberoamericana Puebla establecerdn sus propios consejos
editoriales y determinaran su conduccién interna, apegados a los lineamientos, criterios y
procedimientos institucionales sobre politica editorial. Los productos editoriales de estos
consejos deberan ser aprobados por el Consejo Editorial Universitario, antes de ser
publicados.

Criterios:

Los criterios paraevaluary, en su caso, aprobar las propuestas de productos editoriales son:

a) Calidaddelapropuestaeditorial.

b) Pertinenciainstitucionalysocial de lapublicacién.
c) Posibleimpactode sudifusion.

d) Pdublicoal quesedirige.

e) Aspectosfinancieros.

Asimismo, daran preferenciaala publicaciéonde:

a) Productosvinculadosalineas de investigacidn, docenciay campos estratégicos.
b) Coediciones.

c) Edicionesconjuntas.

d) Lineas editorialescon continuidad.

Los criterios para establecerlos porcentajes correspondientes ala participacidn en coediciones
de productos editorialesy el uso del logotipoinstitucional en ellos son:

a)

b)

La participacién equitativa en costos y beneficios cuando los coparticipantes en algin
proyecto editorial establezcan determinadas aportaciones econdmicas.
Una vez aprobaday realizada la publicacién de los productos editoriales de caractery

circulaciéninternas procedentes de las distintas areas dela Universidad Iberoamericana
Puebla, laCoordinacion de Publicaciones recibird ejemplares delatiradaen unrango de
entre 10 al 15%, segln acuerden las partes, con base en el total de los costos, en
contraprestacién porel trabajo de edicidén de estos productos editoriales.

Una vez cubiertos los requisitos establecidos de dictaminacién de los productos
editoriales, se otorgara el logotipo institucional de la Universidad Iberoamericana
Pueblaaaquellos aprobadospara publicarse, solicitandoalos coeditores quelideran los
proyectos editoriales el 5% de los ejemplares de latirada como contraprestacion por el
uso de nuestrosello editorial.

Los criterios para la publicacién de productos editoriales en la Coleccion Cuadernos de

Investigaciénson:

a)

El producto editorialdebera serfrutode unainvestigaciény se dara preferencia aquellos
registrados ante la Direccion de Investigacion y Posgrado de la Universidad
IberoamericanaPuebla.



b)

c)

d)

El producto editorial debera haber sido aprobado por el Colegio de Profesores del
departamento, campo estratégico o centroen el que estainscrito el autor(a) o autores.
Esto implicalaelaboracion de undictamen escrito, atendiendo al formato de dictamen
del Consejo Editorial Universitario.

La entidad que aprueba el producto editorial destinara presupuesto concurrente para
su edicién.

Se le comunicard al Consejo Editorial Universitario la decisidén de su publicacion,
enviandolaobray dictamen(es)correspondiente(s).

El producto editorial debera cumplir con los criterios editoriales establecidos por la
Coordinacién de Publicaciones.

El tiraje de este producto editorial serd de tiradas cortas, de 50a 200 ejemplares. Una
vez que se agoten éstos, el producto editorial serd colocado en unsitio electrénico para
consultapublica.

Los criterios parala publicacion de productos editoriales en la Coleccion Letras Magistrales son:

a)

b)

c)

Estard conformada por textos selectos de especialistas, investigadores y académicos
gue han venido trazando con propuestas, alternativas y experiencias un mapa
intelectual, mostrando la evolucidondel pensamiento —desde multiples facetas—nacional
y latinoamericano.

Estos textos presentaran opciones que, desde un perfil innovador, contribuyan a
solucionar conflictos sociales, culturalesy politicos de Méxicoy América Latina.

Porsu naturaleza, lacoleccion tendra un formato sencilloy econémico. Las dimensiones
de su formatoserande 11 x 17 cm.

Los criterios para la publicacién de productos editoriales en forma de publicaciones periddicas

son:

a)

b)

d)

e)

La edicién de publicaciones periddicas debeiracompafiadade la aplicacién de criterios
gue consideren la calidad de sus contenidos, la presentacion de sus formatos, las
posibilidades econdmicas y técnicas de su edicién, el publico potencial al que van
dirigidasylos ambitos comercial y de difusién que cubriran.

En su planeaciéon debera tomarse en cuenta que una publicacién periédica supone un
compromiso a largo plazo, es decir, debe tenerse un proyecto bien delineado, cuyas
caracteristicas (intelectuales, técnicas y administrativas, de difusion, etc.) lo perfilen
inequivocamente.

En su planeacién, pensar en su pertinenciay trayectoriaes fundamental. La pertinenda
no sélo como sinénimo de validezy actualidad de sus aportaciones intelectuales, sino
también de lanecesidad que satisfaran.

Mantenerunaidentidadcomo propuesta, asegura unatrayectoriareconocible.Es dedir,
sinose proyectaunaorientacién académica o cultural definida, la publicaciénno puede
convertirse enunareferenciay dificilmente alcanzard una proyeccion deseable.

Por acuerdo del Consejo Editorial Universitario de fecha 28 de marzo de 2014, las
publicaciones periddicas que lleven el sellode la Universidad Iberoamericana Puebla



destinadas a circular en dmbitos académicos y universitarios de caracter nacional e
internacional sélo se publicardn en soportes electrénicos.

f) Las publicaciones periddicas que lleven el sello editorial de la Universidad
Iberoamericana Puebla consideradas como de circulacién interna por la naturaleza de
su contenido y destinatarios, y que no sean editadas y producidas por la Coordinacién
de Publicaciones, se regirdn por los lineamientos que establezca la Direccién de
Comunicacién Institucional.

Procedimiento:

1. Para publicar un producto editorial es necesario que cuente con dos dictdmenes
favorables, uno externo ala UniversidadIberoamericana Puebla correspondiente a alguna
Universidad del Sistema Universitario Jesuita (SUJ) u otra institucién de educacion
superior y otro interno, en los términos de los formatos establecidos por el Consejo
Editorial Universitario. En caso necesario, este Consejo recurrirdaun tercerdictamen.

2. Las direcciones académicas y de centros enviaran sus propuestas a la Coordinacién de
Publicaciones de acuerdo con el calendario establecidoy en el formato correspondiente,
la cual analizara la viabilidad de las propuestas y presentard sus recomendaciones al
Consejo Editorial Universitario, parasu aprobacién.

3. Con base en estas recomendaciones y los criterios establecidos, el Consejo Editorial
Universitario analizard las propuestas editoriales y los dictamenes correspondientes
para aprobar o no su publicacion.

4, La Coordinacién de Publicaciones hard el seguimiento del planeditorial institucional de
acuerdo con las normas, criterios y politicas establecidas.

5. El Consejo Editorial Universitario seleccionard y determinard los nombres de los
posibles dictaminadores de los productos editoriales susceptibles de publicarse con el
sellodelaUniversidad Iberoamericana Puebla.

6. Los productos editorialespropuestospara su publicacion deberadn seracompafiados por
la carta aval aprobada por el Consejo Editorial Universitario, firmada por el (la) titular
delainstanciasolicitante, y lasinopsis del producto editorial.

7. El Consejo Editorial Universitario sesionard cada dos meses. Entre cada sesion
presencial los consejeros dardn seguimiento alos acuerdosy revisaran las propuestas
editoriales através de medios digitales institucionales.



TRANSITORIOS

Transitorio |
El presente documento entrarad en vigor a partir de su publicacién oficial en la Normatividad
Institucional versién digital.

Transitorio Il
El presente derogaal documento Politica Editorial publicado en laComunicacion Oficial 181.

Transitorio
Este documento serd susceptible de revisidny, en su caso, modificacidn, a tres aifos de su
publicacion.

Transitorio IV
Cualquierasunto no previsto en este documento serdresuelto porel Comité Académico.
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